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Johdanto

Kaksi tapaa rakentaa myyntisivuja: Vertailu
Laadukkaan koulutusten myyntisivuston 22 elementtia

. Huomion nappaava otsikko

2. Sisaltoa tukeva ingressi

. Selkea ongelman maarittely ja ratkaisu

. Hyddyt ja arvolupaus esiin selkeasti

. Kouluttajan uskottavuus rakentaa luottamusta

. Kurssin sisalto esiteltyna selkeasti

. Sosiaalinen todiste vakuuttaa eparoivan

. Videot, ikonit ja visuaalisuus tekevat vaikutuksen

. Selkea hinnoittelu ilman yllatyksia

. Verkkokaupan maksutavat Suomessa ja kansainvalisesti
. Laskutuslomakkeet yritys- ja yhteisomyyntia varten

. Toimintaan kehottavat paikkeet

. Bonukset ja lisaarvon tuottajat

. Niukkuus ja kiireellisyys motivoi toimimaan heti

. Takuu poistaa riskin

. Usein kysytyt kysymykset vastaavat epailyksiin

. Lailliset ja kdytannon asiat kuntoon

. Opiskelijan ohjeistus varmistaa hyvan kayttokokemuksen
. Mobiiliystavallisyys on ehdoton vaatimus

. Yhteystiedot ja asiakaspalvelu

21.

Analytiikka ja jatkuva kehittaminen

Yhteenveto: Erinomainen myyntisivu on investointi, ei kulu
Myyntisivun rakentamisen tarkistuslista
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Lukunayte

Esipuhe
Hyva lukija,

Pidat kasissasi opasta, joka voi mullistaa tapasi luoda ja markkinoida
verkkokursseja — ja sita kautta koko verkkokoulutuksesi kannattavuuden.

Olen tyoskennellyt verkkokoulutusten parissa vuodesta 2014 lahtien ja
auttanut kymmenia yrityksia ja yhteisoja rakentamaan menestyvaa
verkkokoulutusliiketoimintaa. Tassa ajassa olen nahnyt saman haasteen
toistuvan yha uudelleen: asiantuntijat luovat upeita verkkokursseja, mutta
kompastuvat niiden myyntiin ja markkinointiin.

Liian usein nden, kuinka intohimoisesti tehdyt kurssit jaavat vaille
ansaitsemaansa huomiota ja myyntig, koska niiden myyntisivut eivat
vakuuta potentiaalisia ostajia. Monet asiantuntijat keskittyvat lahes
yksinomaan sisallon luomiseen ja jattavat myyntisivun suunnittelun viime
hetkeen — ikdaan kuin se olisi vain pieni muodollisuus ennen julkaisua.

Totuus on, etta erinomainen verkkokurssi ansaitsee rinnalleen yhta
laadukkaan myyntisivun. Myyntisivu ei ole vain tekninen valttamattomyys —
se on keskustelu potentiaalisen asiakkaasi kanssa. Se on tehokkain
myyjasi, joka tydskentelee puolestasi 24 tuntia vuorokaudessa.

Taman kirjan tarkoitus on antaa sinulle kdytanndnlaheiset tydkalut
myyntisivun rakentamiseen, joka ei vain esittele kurssiasi vaan aktiivisesti
myy sita puolestasi.

Toivon, etta tama kirja auttaa sinua rakentamaan myyntisivun, joka nostaa
verkkokurssisi seuraavalle tasolle ja auttaa sinua saamaan ansaitsemasi
korvauksen asiantuntemuksestasi.

Tsemppia myyntisivun rakentamiseen!
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Lukunayte

Johdanto

Oletko luomassa verkkokurssia ja pohdit, miten saisit siita oikeasti
kannattavan? Loistavakaan verkkokurssi ei valitettavasti myy itseaan — se
tarvitsee kumppanikseen yhta laadukkaan myyntisivun.

Totuus on, etta turhan moni kouluttaja keskittyy rakentamaan mahtavan
kurssin sisallén, mutta jattda myyntisivun suunnittelun viime hetkeen. Tama
on yksi yleisimmista syista, miksi monet kurssit eivat saavuta niille
asetettuja myyntitavoitteita.

Myyntisivun tehtava on yksinkertainen mutta kriittinen: muuttaa sivulle
saapuvat vierailijat maksaviksi asiakkaiksi. Kdymme tassa oppaassa lapi
kaikki tarkeimmat elementit, jotka tekevat myyntisivustasi tehokkaan
myyntikoneen.

Kaksi tapaa rakentaa myyntisivuja: Vertailu

Verkkokurssin myyntisivun toteutukseen on kaksi paaasiallista
lahestymistapaa: valmiin verkkokurssialustan kayttaminen tai erillisen
verkkosivuston rakentaminen esimerkiksi WordPressilla. Molemmilla on
omat etunsa ja rajoituksensa.

1. Valmiit verkkokurssialustat (all-in-one ratkaisut)

Alustat kuten Teachable, Thinkific, Kajabi tai suomalainen Campwire
tarjoavat integroidun ratkaisun, jossa seka myyntisivu etta kurssialusta
toimivat saman jarjestelman sisalla.

Edut:

e Nopea kayttoonotto: Myyntisivu ja kurssialusta toimivat
saumattomasti yhteen
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o Ei teknista osaamista vaadittu: Drag-and-drop -rakentajat tekevat
sivun luomisesta helppoa

e Automaattinen ostoprosessi: Opiskelija paasee ostamisen jalkeen
valittomasti kurssille

e Sisaanrakennetut maksutavat: Useimmat alustat tarjoavat valmiit
maksutaparatkaisut

e Kaikki yhdessa paikassa: Yhden jarjestelman alla on analytiikka,
markkinointi ja kurssinhallinta

Rajoitukset:

e Rajattu kustomointi: Ulkoasua ja toiminnallisuuksia voi muokata vain
alustan sallimissa rajoissa

e Vahaiset raatalointimahdollisuudet: Kurssirakenteita, oppimispolkuja
ja interaktiivisia elementteja ei usein voi muokata oman pedagogisen
nakemyksen mukaisiksi

e Rajoitetut integraatiot: Kolmansien osapuolten palveluiden ja
tyokalujen integrointi on usein rajattua ja tukee vain ennalta
maaritettyja kumppaneita

e Jatkuvat kustannukset: Useimmat alustat veloittavat
kuukausimaksun seka mahdollisesti provision myynnista

e Alustariippuvuus: Jos vaihdat alustaa, myyntisivut ja kurssisisalto on
rakennettava uudelleen

e Rajoitetut SEO-mahdollisuudet: Hakukoneoptimointi on usein
rajatumpaa kuin omassa WordPress-sivustossa

Kenelle sopii: Aloitteleville kouluttajille, teknisesti vahemman kokeneille,
pienella budijetilla toimiville tai niille, jotka haluavat paasta nopeasti alkuun.

2. Erilliset verkkosivustot (esim. WordPress)

WordPress tai muut CMS-jarjestelmat tarjoavat enemman joustavuutta
myyntisivun rakentamiseen, mutta vaativat erillista kurssialustaa tai
lisdosaa.
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Edut:

e Taysi vapaus ulkoasussa: Voit muokata sivuston jokaista
yksityiskohtaa brandisi mukaiseksi

e Ominaisuuksien laajennettavuus: Tuhansia lisdosia
toiminnallisuuksien lisddmiseen

e Tehokas hakukoneoptimointi: Taysi kontrolli SEO-asetuksiin

e Ei provisiomaksuja: Maksat vain hosting-palvelusta, et jatkuvia
prosenttiosuuksia myynnista

e Skaalautuvuus: Jarjestelma kasvaa liiketoimintasi mukana

e Omistajuus: Kontrolloit tdysin omaa dataasi ja sisaltoasi

Rajoitukset:

e Tekninen osaaminen: Vaatii WordPress-osaamista tai teknisen
asiantuntijan palkkaamista

e Useita jarjestelmia: Kurssialusta, maksujarjestelma ja
sahkopostimarkkinointi vaativat erilliset integraatiot

e Yllapitovastuu: WordPress-sivuston tietoturva, paivitykset ja yllapito
ovat vastuullasi

e Pidempi kayttoonotto: Sivuston suunnittelu ja toteutus vie enemman
aikaa

WordPress-pohjaiset ratkaisut:

e WordPress + LearnDash/LifterLMS (kurssialusta)
e WordPress + WooCommerce (verkkokauppa)
e WordPress + MemberPress (jasenyyssivusto)

Kenelle sopii: Kouluttajille, joilla on jo WordPress-sivusto, teknisesti
osaavammille, laajempaa kurssiliiketoimintaa harjoittaville tai niille, jotka
haluavat tayden kontrollin brandistaan.
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Paatoksenteon kriteerit
Valitse valmis alusta, jos:

Haluat paasta nopeasti alkuun
Tekninen osaamisesi on rajallista
Budjettisi on rajallinen
Kurssivalikoimasi on suppea

Et tarvitse laajaa kustomointia

Valitse WordPress tai vastaava, jos:

Haluat tayden kontrollin ulkoasuun ja toiminnallisuuksiin
Sinulla on jo WordPress-sivusto

Liiketoimintasi on laajempi (useita kursseja, jasenyysohjelma)
Haluat maksimoida hakukonen&kyvyyden

Et halua maksaa jatkuvia provisioita myynnista

Tarvitset erikoistuneita ominaisuuksia

Muista, etta voit myos aloittaa valmiilla alustalla ja siirtya myohemmin
WordPress-pohjaiseen ratkaisuun liiketoiminnan kasvaessa. Tarkeinta on
valita ratkaisu, joka sopii nykyiseen osaamiseesi, budjettiisi ja
liiketoimintasi vaiheeseen.
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Laadukkaan koulutusten myyntisivuston 22
elementtia

1. Huomion nappaava otsikko

Ensivaikutelma ratkaisee kaikessa, myds myyntisivullasi. Otsikko on usein
ensimmainen asia, jonka potentiaalinen asiakkaasi lukee. Siksi sen
merkitysta ei voi liikaa korostaa.

Hyvan otsikon tunnusmerkit:

On lyhyt ja ytimekas (ideaalisti alle 10 sanaa)
Kertoo selkeasti kurssin tarkeimman hyddyn
Keskittyy asiakkaan ongelmaan tai tavoitteeseen
Herattaa uteliaisuuden

Siséaltaa mielellaan konkreettisen lupauksen

Kaytannon esimerkkeja:

Heikko otsikko: "Digitaalisen markkinoinnin verkkokurssi" Miksi heikko:
Geneerinen, ei kerro mitaan erityista hyotya asiakkaalle.

Parempi otsikko: "Tuplaa verkkokauppasi myynti 60 paivassa — ilman
lisabudjettia" Miksi parempi: Selkea lupaus (tuplaa myynti), aikaraja (60
pdivassa), ainutlaatuinen myyntivaittama (ilman lisdbudjettia).

Kaytannon esimerkki tyylilajista riippuen:

Jos kohderyhmasi on aloittelijat: "Instagram-yrittajan starttipaketti:
Ensimmaiset 1000 seuraajaa 30 paivassa"

Jos kohderyhmasi on edistyneemmat: "Google Ads -tehotreeni: Laske
mainontasi hintaa 40% ja kasvata konversioita"
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Jos myyt premium-kursseja: "Executive LinkedIn Strategy: Verkostoidu
suoraan paattajien kanssa ja tuplaa liidimaarasi"

2. Sisaltoa tukeva ingressi

Ingressi on 1-3 lauseen pituinen teksti heti otsikon jalkeen. Sen tehtava on
syventaa otsikon lupausta ja saada lukija jatkamaan eteenpain.

Tehokkaan ingressin ominaisuudet:

e Taydentaa otsikon lupausta

e Tuo esiin kurssin ainutlaatuisuuden
e Motivoi lukemaan lisaa

e Puhuttelee suoraan lukijaa

Kaytannon esimerkki:

Otsikko: "Tuplaa verkkokauppasi myynti 60 paivassa — ilman lisabudjettia’

Ingressi: "Tama kaytannonlaheinen kurssi opettaa sinulle samat
konversio-optimoinnin tekniikat, joilla olen kasvattanut yli 200
verkkokaupan myyntia — ilman senttiakaan lisaa mainosbudjettiin. Saat
kayttoosi 12 testattua tyokalua, jotka toimivat riippumatta siita, mita myyt
tai miten iso yrityksesi on."

Huomaa, miten ingressi vahvistaa otsikon lupausta, tuo uskottavuutta (200
verkkokauppaa) ja korostaa, ettd menetelmat toimivat kaikille.

3. Selkea ongelman maarittely ja ratkaisu

Ennen kuin voit myyda ratkaisun, sinun taytyy varmistaa, etta asiakas
tunnistaa ongelman. Tama on yksi tarkeimmista myyntisivun osioista.
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